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• L’entreprise

• Les produits

• Les marchés

• La stratégie

• L’exemple de la conception d’un emballage
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L’ENTREPRISE :

• plus de 200 ans d’embouteillage d’eau et 50 ans de limonade
• Localisation : Soultzmatt
• 30 personnes 
• 24 millions de bouteilles dont 50% en verre consigné et 50% en 
PET
• 7.5 M�  de CA
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LE MARCHE :

• EAUX : marché très concurrentiel, avec de 3 grands groupes
- Nestlé
- Danone
- Neptune

• SOFTS : marché dominé par un leader (boisson brune…)
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Deux axes incontournables pour les SOURCES de SOULTZMATT :

1) La qualité :
- ISO depuis 2000
- ISO 9001 nouvelle version depuis 2001
- HACCP
- Nous visons l’IFS et le BRC

2) La protection de l’environnement
- Tri sélectif
- Programmes anti-gaspillage : Électricité, Eau….
- La conception des emballages
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LA CONCEPTION DES EMBALLAGES :

Exemple de la bouteille PET 125cl

- Le PET : Qu’est-ce que c’est ? Pourquoi ? Est-ce recyclable ?
- Caractéristique recherchée de la bouteille :

* rigidité pour :
+ résistance au stockage (gerbage)
+ confort du consommateur

* le plus imperméable possible pour :
+ préserver le produit
+ perdre le moins de CO² possible

* le prix le meilleur possible pour :
+ assurer l’avenir des ventes et de l’entreprise.
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